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Activités éditoriales
Évaluateur d'une publication académique / professionnelle
Depuis 2023 Évaluateur ad-hoc, British Journal of Management
Depuis 2023 Évaluateur ad-hoc, IEEE Transactions on Engineering Management
Depuis 2023 Évaluateur ad-hoc, Technology Analysis and Strategic Management

Service à la discipline
Travaux d'évaluation pour une conférence académique
Depuis 2019 Évaluateur ad-hoc, EIBA Conference

Supervision de thèse de doctorat
2023, Co-directeur de thèse
Y. LI, Soutenue, Research on Low-carbon Performance of Manufacturing in Central China: Based on
the Perspective of Industrial Linkage, Huazhong University of Science and Technology - Wuhan

2022, Co-directeur de thèse
H.  HUANG,  Soutenue,  Catch-up  Mechanisms  and  Paths  of  Latecomer  Firms  in  Complex  Products
and  Systems,  Huazhong  University  of  Science  and  Technology  -  Wuhan

2022, Co-directeur de thèse
Z.  HU,  Soutenue,  Multi-dimensional  coordination  analysis  and  improvement  methods  of
manufacturing  upgrading  policies,  Huazhong  University  of  Science  and  Technology  -  Wuhan

2021, Directeur de thèse
L. XU, Soutenue, Catching up Paradigms and Research Boundary: Insights of the Manufacturing and
Non-profit Sectors in China, ESC Rennes School of business - Rennes
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